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Agenda ABA 2024 ‘Proposﬂo obllizar ge'ggg,gs'gg para transformar os

Conexao & Conhecimento:
Advocacy:

Nossos associados se beneficiam de ampla rede de

Nossos temas Comités: WFA & Internacionalidade:

estratégicos:

Responsabilidade e reputagéo
para um futuro sustentavel

Lideranga e articulagdo de uma
agenda de transparéncia nas

relagBes entre marcas e agentes
do mercado

Antecipacao das disrup¢des do

conexdes e € aqui que 0s anunciantes promovem um
ambiente de negdcios livre e responsavel.

o 7 Eventos:

04 de Abril | ABA 65 Anos | SXSW Insights, by GoAd
16 de Abril | ABA 65 anos em S&o Paulo

25 de Abril | ABA 65 anos em Brasilia

25 de Julho | ABA 65 Anos | Cannes Insights, by Goad
27 de Agosto | ABA Midia | 65 Anos

24 de Setembro | IA no MKT: TBC

17 de Outubro | Branding@ABA 65 Anos & Record

Branding & Conteldo
Comunicacado & ESG
Consumer Experience
Insights

Juridico

Midia

Relagdes Governamentais
Sourcing

Trade & Retalil

Grupos de Trabalho:

Principais bandeiras:

v Defesa da liberdade de
expresséo
v Autorregulamentagéo

Temas em Destaque:

Publicidade Responsavel
para o Puablico Infantil e
Bebidas Alcodlicas

A ABA integra o Executive Committee da WFA, Unica
organizacao global que representa 0s interesses comuns
das empresas anunciantes: www.wfanet.org. Concentra
90% dos investimentos publicitarios no mundo, ou seja,
aproximadamente US$ 1 trilhdo por ano: Integra 55

associagfes nacionais de anunciantes, em 6 continentes,

e possui como associados diretamente mais de uma
centena dos principais anunciantes do mundo.
Propésito do Marketing: elevar os padrfes globais da
industria

CMOs: a evolugdo dos profissionais para a capacitagao de
equipes (criacado de in-houses)

29 de Outubro | ABA Summit | 65 Anos Relacdes cliente-agéncia: melhores praticas, eficacia e
agilidade

Midia digitais: Brand Safety, LGPD e um mundo sem
cookies

Quarteto Fantastico: marketing, procurement, financas e
insights em destaques na gestdo de negocios

Insights: novas metodologias, KPIS e estratégias unificadas
ESG e DE&I: inclusao e aceleragéo do tema no
ecossistema

Politicas publicas: fortalecimento do marketing responsavel

Vocacao: Protagonismo Colaborativo:

Articulamos posicionamentos sobre temas relevantes com
entidades amigas do nosso mercado:

ABRAMARK
ABRINQ
ABRATEL
ABTA

mercado LGPD - Lei Geral de

Protecéo de Dados
Inteligéncia Artificial
Defesa do Consumidor

Combate as Fake News e
Brand Safety (GARM)

GT Marketing Responsavel

Reunibes de 9 Comités Bebidas Alcodlicas

ed4 GT’s

e Anuéario ABA

Artigos assinados pelas liderancas
ABA

Curadoria de contelidos
Diaria “liderangas” e Semanal “associadas”

Conexao e evolucédo dos

. . . GT Inteligéncia Atrtificial
profissionais de marketing

GT Privacidade e Protecdo
de Dados

GT Compromisso pela
Publicidade Responsavel
para Criancas

Governanca &
Compliance:

@00 ® 0 00O

3 Reunides de Diretoria Nacional
e 1 Reunido do Conselho

Superior Movimento em prol das Boas Praticas do Mercado Publicitario Brasileiro:
u |

Langado em 23 de novembro de 2021, o movimento foi elaborado por 80 liderangas do mercado e
composto por quatro GT’s, sendo eles:
GTL1 - Boas Préticas para livre negociacgéo e GT3 - Boas praticas de métricas de midia
estruturas de negocios 1. Métricas crossmedia para diferentes modelos de
1. Defesa da livre negociacéo midia
2. Estabelecimento das metas a longo prazo 2. Boas praticas globais e especifidades regionais.
3. Novos modelos existentes 3. Promocéo de debates técnicos para criagdo de
parametros

ABAP
ABDOH
ABEDESIGN
ABEP

9 Reuni&o do Conselho Fiscal
9 Auditoria Anual Independente

CONAR
DPDC
FENAERT

FENAJORE
ABERJE Acaert FENAPRO

ABERT ACB Grupo de Midia
ABF Acessa IAB

ABIA Adibra Instituto Palavra Aberta
ABICAB AMPRO IvC

ABIHPEC ANER MMA Impact
ABIR ANJ POPAI Brasil
ABMN APP SEPEX
ABOOH APRO SET

ABP CEBDS SINDEPAT
ABRACOM CENP SIPATESP
ABRADI Clube de Criagdo

ABRAL CNCOM

9 Relatério de Gestao
e ABA’s Report mensal

Relatérios Quinzenais de
Advocacy

GT2 - Boas praticas para compra e entrega
de midia

1.Transparéncia

2. Brand Safety

3. Viewabiality

4. Verificacao e auditoria de terceiros

GT4 - Relacionamento entre agéncias e
anunciantes

1. Transparéncia, sustentabilidade e capacitacéo
2. Modelos de remuneragéo

3. Resultados e métricas mensuraveis

4. Valorizagéo dos agentes do Mercado

>

ASSOCIACRD.
BRASILEIRA DE
ANUNCIANTES
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O futuro passa por aqui


http://www.wfanet.org/

	Slide 1: Agenda ABA 2024

